
Schriftliche Anfrage
der Abgeordneten Martina Fehlner SPD
vom 20.07.2015

G7-Gipfel in Elmau: kurz- und langfristige Effekte für 
den Tourismus in Bayern

Die Bilder vom G7-Gipfel am 7. und 8. Juni auf Schloss El-
mau und damit auch der touristischen Attraktivität Bayerns 
gingen um die Welt.

Vor diesem Hintergrund frage ich die Staatsregierung:

1.  Welche kurz- und langfristigen Effekte haben nach 
Einschätzung der Staatsregierung der G7-Gipfel und 
die weltweite mediale Berichterstattung über das Gro-
ßereignis für den Tourismus in Bayern?

2. a) Wird der G7-Gipfel hinsichtlich seiner kurz- und lang-
fristigen tourismus- und imagerelevanten Effekte eva-
luiert?

 b) Wenn ja, durch wen?
 c) Wann liegen die ersten Ergebnisse vor?

3. a) Wie viele offizielle Medienvertreter waren vor Ort in 
Schloss Elmau akkreditiert (bitte aufgeschlüsselt nach 
Medium und Herkunftsland)?

 b) In wie viele Länder fanden mediale Übertragungen 
zum G7-Gipfel statt?

4.  Welcher Art war die Berichterstattung (positiv/negativ, 
welche touristischen Attraktionen wurden besonders 
häufig in den Vordergrund gestellt)?

Antwort
des Staatsministeriums für Wirtschaft und Medien, 
Energie und Technologie
vom 18.08.2015

Die Schriftliche Anfrage wird im Einvernehmen mit der 
Staatskanzlei wie folgt beantwortet:

1.  Welche kurz- und langfristigen Effekte haben nach 
Einschätzung der Staatsregierung der G7-Gipfel 
und die weltweite mediale Berichterstattung über 
das Großereignis für den Tourismus in Bayern?

Jedwedes Megaevent führt kurzfristig zu einer Substitu-
ierung und tendenziellen Reduzierung der allgemeinen, 
regulären touristischen Nachfrage. Dies war im zeitlichen 
Zusammenhang mit dem G7-Gipfel nicht anders wie bei-
spielsweise bei der FIFA-Fußball-WM 2006 oder der FIS 

Alpinen Ski-WM 2011. Die hierdurch bedingte Nachfrage-
lücke der Feriengäste wurde im Falle des G7-Gipfels aber 
durch eine Auslastungs- und Belegungsspitze deutlich über-
kompensiert. Durch die Unterbringung von Delegationen, 
Begleitpersonen, Medienschaffenden, Hilfskräften und Si-
cherheitspersonal war die Destination nahezu ausgebucht. 
Aufgrund der immensen Nachfrage nach Quartieren hat das 
StMWi frühzeitig für eine personelle Verstärkung der Tourist-
information Garmisch-Partenkirchen als Brückenkopf für die 
Zimmervermittlung Sorge getragen, sodass alle Zimmerver-
mittlungswünsche erfüllt werden konnten.

Mittel- und langfristig versprechen Megaevents dagegen 
einen erheblichen Imagegewinn für die jeweilige Destinati-
on. Im Falle des G7-Gipfels konnte Bayern seinen Ruf als 
exzellenter Gastgeber und Tourismusland Nr. 1 festigen. Ein 
G7-Treffen ist die Königsdisziplin des Tagungstourismus, 
die bayernweit über den Landkreis Garmisch-Partenkirchen 
hinaus einen hervorragenden Werbeeffekt beschert hat. Die 
Bilder von Tracht und Brauchtum, bayerischer Kulinarik, die 
von US-Präsident Obama und Bundeskanzlerin Merkel bei 
der Brotzeit in Krün genossen wurde, wie auch die Bilder 
der Illumination von Schloss Neuschwanstein in den jeweili-
gen Landesflaggen der G7-Länder waren bestens geeignet, 
potenzielle Gäste in aller Welt für eine Reise nach Bayern 
zu inspirieren. Dank der hervorragenden Arbeit der bayeri-
schen Polizei konnten sich potentielle Gäste aus Übersee 
ein Bild von der perfekten Gewährleistung der inneren Si-
cherheit machen, die bei ihrer Reiseentscheidung einen ho-
hen Stellenwert einnimmt. Schutz und Gewährleistung der 
Demonstrationsfreiheit runden das positive Bayernbild inter-
national ab. Dem Vernehmen nach möchten auch zahlrei-
che Sicherheitskräfte, die den Landkreis bisher rein dienst-
lich kennenlernten, einmal dort einen Urlaub verbringen. 

2. a) Wird der G7-Gipfel hinsichtlich seiner kurz- und 
langfristigen tourismus- und imagerelevanten Ef-
fekte evaluiert?

 b) Wenn ja, durch wen?
 c) Wann liegen die ersten Ergebnisse vor?
Eine detaillierte Evaluation der tourismus- und imagerele-
vanten Effekte des G7-Gipfels ist nicht vorgesehen. Die 
zur Verfügung stehenden Ressourcen werden vielmehr in 
weitere Marketingarbeit investiert. Zum einen werden die 
Alpenwelt Karwendel (Zusammenschluss von Krün, Mit-
tenwald und Wallgau) und die Bayern Tourismus Marketing 
GmbH (by.TM) den Schwung des G7-Gipfels nutzen und 
mit einer Marketing- und Digitalstrategie die ausländischen 
Quellmärkte gezielt nachbearbeiten. Da  im Landkreis Gar-
misch-Partenkirchen der Ausschluss Russlands vom Gipfel 
bei vielen russischen Gästen die Frage aufgeworfen hat, ob 
sie in Bayern eigentlich noch willkommen wären, wird die 
by.TM für den russischen Reisemarkt ein entsprechendes 
klarstellendes Signal geben.

Die by.TM hat Anfragen von 14 hochkarätigen Medien-
schaffenden aus den Gipfelländern USA, Kanada, Italien, 
Japan, U.K. und Frankreich im Zusammenhang mit dem G7-

Drucksachen, Plenarprotokolle sowie die Tagesordnungen der Vollversammlung und der Ausschüsse sind im Internet unter www.bayern.landtag.de –Dokumente abrufbar. 
Die aktuelle Sitzungsübersicht steht unter www.bayern.landtag.de–Aktuelles/Sitzungen/Tagesübersicht zur Verfügung.
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Gipfel genutzt, um diesen die Schönheiten des Reiselandes 
Bayern nahezubringen. Eine Evaluierung von deren erfolg-
ter und geplanter Berichtstätigkeit ist als Anlage 1 beigefügt.

3. a) Wie viele offizielle Medienvertreter waren vor Ort in 
Schloss Elmau akkreditiert (bitte aufgeschlüsselt 
nach Medium und Herkunftsland)?

Zuständig für die Akkreditierung der Medienvertreterinnen 
und -vertreter war allein das Presse- und Informationsamt 
der Bundesregierung. Nach dortiger Auskunft wurden insge-
samt 2.783 Personen akkreditiert; die Aufschlüsselung nach 
Medium und Herkunftsland ergibt sich aus der Anlage 2.

 b) In wie viele Länder fanden mediale Übertragungen 
zum G7-Gipfel statt?

Nach Auskunft des zuständigen Presse- und Informations-
amts der Bundesregierung waren laut dem für das sog. Live-
Weltbild zuständigen ARD-Hauptstadtstudio etwa 100 Län-
der Empfänger des Weltbildsignals (kosten- und rechtefreie 
Bild- und Tonsignale der offiziellen Berichterstattung); eine 
genauere Beantwortung ist nicht möglich.

4.  Welcher Art war die Berichterstattung (positiv/ne-
gativ, welche touristischen Attraktionen wurden 
besonders häufig in den Vordergrund gestellt)?

Der G7-Gipfel 2015 in Elmau war für ganz Bayern Top-Wer-
bung und Top-Marketing. Die akkreditierten Journalisten 
sorgten dafür, dass Bilder und Informationen aus der Regi-
on und Bayern um die ganze Welt gingen. Die Staatskanzlei 
hat zusammen mit einer Agentur dieses internationale Groß-
ereignis im Vorfeld und während des Gipfels mit intensiver 

Öffentlichkeitsarbeit begleitet. Das weltweite Medienecho 
war positiv. Ob in Fernsehen oder Radio, ob in Print- oder 
Online-Medien: Überall war gemeinsam mit dem G7-Gipfel 
auch über Bayern berichtet worden.

Unter den medial besonders positionierten touristischen 
Attraktionen finden sich zuvorderst die weltberühmte  
Obama-Bank, das vom Mittenwalder Handwerker Josef 
Neuner gebaute Sitzmöbel, sowie das Rathaus von Krün. 
Das Gebirgspanorama rund um Schloss Elmau wurde eben-
falls gemeinsam mit der Hotelanlage in den Vordergrund ge-
stellt. Dank einer Laserprojektionsaktion von Greenpeace 
stand auch noch das Zugspitzmassiv mit der Felswand des 
Waxensteins medial im Mittelpunkt. 

Nicht minder wichtig waren die Bilder der bayerischen 
Willkommenskultur, die von unseren Gebirgsschützen und 
dem Bayerischen Trachtenverband ebenso wie von der 
einheimischen Bevölkerung authentisch den Gästen wie 
auch der medialen Weltöffentlichkeit vermittelt wurden. Als 
Botschafter Bayerns haben sie es vermocht, bayerische 
Lebensart, Kultur und Brauchtum sympathisch für die Welt-
presse zu vermitteln. 
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Arabische Republik Ägypten Medien 2
Bild 2
Online 1
Rundfunk 1
Sonstige 1
TV 1
Wort 2

Personen 2
Kameramann/-frau 1
Redakteur(in) 1

Australien Medien 2
Bild 2
Online 1
Wort 2

Personen 4
Redakteur(in) 4

Bundesrepublik Deutschland Medien 179
Bild 137
Online 73
Rundfunk 28
Sonstige 6
TV 48
Wort 120

Personen 1753
Fotograf(in) 158
Kameramann/-frau 244
Producer 61
Redakteur(in) 642
Sonstige 182
Techniker(in) 466

Bundesrepublik Nigeria Medien 4
Bild 2
Rundfunk 3
Sonstige 1
TV 4
Wort 2

Personen 9
Fotograf(in) 2
Kameramann/-frau 2
Redakteur(in) 5

Dänemark Medien 4
Rundfunk 3
TV 4

Personen 11
Kameramann/-frau 6
Redakteur(in) 5

Demokratische Bundesrepublik Äthiopien Medien 3
Bild 2
Online 1
Rundfunk 2
Sonstige 1
TV 2
Wort 2

Personen 5
Fotograf(in) 1
Kameramann/-frau 1
Redakteur(in) 3

Finnland Medien 5
Bild 1
Rundfunk 1
TV 4
Wort 2

Personen 12
Fotograf(in) 1
Kameramann/-frau 4
Redakteur(in) 7

Föderative Republik Brasilien Medien 2
Bild 1
Online 1
Rundfunk 1
Sonstige 1
TV 2
Wort 1

Personen 3
Kameramann/-frau 1
Redakteur(in) 2

Frankreich Medien 16
Bild 8
Online 3
Rundfunk 4
Sonstige 2
TV 7
Wort 10

Personen 70
Fotograf(in) 3
Kameramann/-frau 9
Producer 5
Redakteur(in) 44
Techniker(in) 9
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Griechenland Medien 2
Online 1
TV 2

Personen 2
Redakteur(in) 2

Großherzogtum Luxemburg Medien 3
Bild 2
Online 1
TV 1
Wort 2

Personen 3
Redakteur(in) 2
Techniker(in) 1

Irak Medien 1
Bild 1
Online 1
Rundfunk 1
Sonstige 1
TV 1
Wort 1

Personen 4
Fotograf(in) 1
Kameramann/-frau 1
Redakteur(in) 1
Sonstige 1

Irland Medien 1
Bild 1
Wort 1

Personen 1
Redakteur(in) 1

Islamische Republik Iran Medien 2
TV 2

Personen 5
Kameramann/-frau 2
Redakteur(in) 3

Islamische Republik Pakistan Medien 1
Bild 1
Wort 1

Personen 1
Redakteur(in) 1

Italien Medien 18
Bild 12
Online 3
Rundfunk 2
Sonstige 1
TV 5
Wort 14

Personen 62
Fotograf(in) 4
Kameramann/-frau 12
Redakteur(in) 37
Techniker(in) 9

Japan Medien 25
Bild 12
Online 5
Rundfunk 8
Sonstige 2
TV 15
Wort 15

Personen 198
Fotograf(in) 1
Kameramann/-frau 35
Producer 1
Redakteur(in) 146
Techniker(in) 15

Kanada Medien 9
Bild 7
Online 5
Rundfunk 3
Sonstige 2
TV 3
Wort 8

Personen 48
Kameramann/-frau 2
Producer 2
Redakteur(in) 37
Sonstige 5
Techniker(in) 2

Königreich Belgien Medien 6
Bild 3
Online 1
Sonstige 1
TV 4
Wort 2

Personen 16
Fotograf(in) 1
Kameramann/-frau 5
Redakteur(in) 6
Sonstige 1
Techniker(in) 3
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Königreich der Niederlande Medien 5
Bild 2
Online 2
Rundfunk 2
Sonstige 1
TV 3
Wort 3

Personen 8
Redakteur(in) 8

Königreich Norwegen Medien 3
Bild 2
Online 2
Rundfunk 2
Sonstige 1
TV 2
Wort 2

Personen 4
Fotograf(in) 1
Kameramann/-frau 1
Redakteur(in) 2

Königreich Saudi-Arabien Medien 1
Bild 1
Rundfunk 1
Sonstige 1
TV 1
Wort 1

Personen 1
Redakteur(in) 1

Königreich Schweden Medien 5
Bild 1
Rundfunk 2
Sonstige 1
TV 2
Wort 2

Personen 6
Kameramann/-frau 1
Redakteur(in) 5

Königreich Spanien Medien 13
Bild 4
Online 3
Rundfunk 1
Sonstige 1
TV 7
Wort 7

Personen 25
Kameramann/-frau 4
Redakteur(in) 17
Sonstige 1
Techniker(in) 3

Kuwait Medien 2
TV 1
Wort 1

Personen 2
Redakteur(in) 2

Nepal Medien 2
Bild 2
Wort 2

Personen 2
Redakteur(in) 2

Portugiesische Republik Medien 1
TV 1

Personen 2
Redakteur(in) 1
Techniker(in) 1

Republik Korea Medien 3
Bild 1
Online 1
TV 1
Wort 2

Personen 3
Kameramann/-frau 1
Redakteur(in) 2

Republik Lettland Medien 1
Bild 1
Online 1
Wort 1

Personen 1
Redakteur(in) 1
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Republik Liberia Medien 1
Bild 1
Online 1
Rundfunk 1
Sonstige 1
TV 1
Wort 1

Personen 2
Fotograf(in) 1
Sonstige 1

Republik Österreich Medien 8
Bild 5
Online 3
Rundfunk 3
Sonstige 1
TV 4
Wort 4

Personen 24
Fotograf(in) 3
Kameramann/-frau 5
Redakteur(in) 10
Techniker(in) 6

Republik Polen Medien 6
Bild 3
Online 2
Rundfunk 1
Sonstige 1
TV 3
Wort 2

Personen 9
Kameramann/-frau 2
Redakteur(in) 7

Republik Senegal Medien 2
Bild 2
Online 1
Rundfunk 2
Sonstige 1
TV 2
Wort 2

Personen 8
Fotograf(in) 1
Redakteur(in) 2
Sonstige 2
Techniker(in) 3

Republik Slowenien Medien 1
Bild 1
Wort 1

Personen 1
Redakteur(in) 1

Republik Südafrika Medien 1
Bild 1
Wort 1

Personen 1
Redakteur(in) 1

Republik Türkei Medien 3
Bild 2
Rundfunk 2
TV 2
Wort 2

Personen 19
Fotograf(in) 2
Kameramann/-frau 4
Redakteur(in) 8
Techniker(in) 5

Rumänien Medien 1
Bild 1
Wort 1

Personen 1
Redakteur(in) 1

Russische Föderation Medien 14
Bild 4
Online 2
Rundfunk 3
Sonstige 1
TV 10
Wort 5

Personen 47
Kameramann/-frau 8
Producer 2
Redakteur(in) 34
Techniker(in) 3
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Schweiz Medien 5
Bild 2
Rundfunk 3
Sonstige 1
TV 3
Wort 3

Personen 19
Kameramann/-frau 3
Redakteur(in) 12
Techniker(in) 4

Sozialistische Rep. Vietnam Medien 2
Bild 1
Online 2
TV 1
Wort 1

Personen 4
Kameramann/-frau 1
Redakteur(in) 3

Staat Katar Medien 1
Bild 1
Online 1
TV 1

Personen 8
Kameramann/-frau 2
Redakteur(in) 6

Tschechische Republik Medien 3
Bild 1
Online 1
Rundfunk 1
TV 1
Wort 1

Personen 5
Kameramann/-frau 1
Redakteur(in) 4

Tunesische Republik Medien 1
Bild 1
Online 1
Rundfunk 1
Sonstige 1
TV 1
Wort 1

Personen 16
Fotograf(in) 3
Kameramann/-frau 4
Producer 1
Redakteur(in) 8

Ukraine Medien 4
Online 2
Rundfunk 1
TV 4

Personen 8
Kameramann/-frau 4
Redakteur(in) 4

Vereinigte Arabische Emirate Medien 1
TV 1

Personen 2
Redakteur(in) 1
Techniker(in) 1

Vereinigte Mexikanische Staaten Medien 1
Rundfunk 1
TV 1

Personen 1
Redakteur(in) 1

Vereinigtes Königreich Großbritannien Medien 31
Bild 18
Online 9
Rundfunk 5
Sonstige 2
TV 18
Wort 15

Personen 164
Fotograf(in) 6
Kameramann/-frau 36
Producer 1
Redakteur(in) 97
Sonstige 3
Techniker(in) 21

Vereinigte Staaten von Amerika Medien 24
Bild 15
Online 8
Rundfunk 8
Sonstige 2
TV 10
Wort 17

Personen 152
Fotograf(in) 8
Kameramann/-frau 17
Producer 29
Redakteur(in) 70
Sonstige 21
Techniker(in) 7
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Volksrepublik China Medien 10
Bild 7
Online 3
Rundfunk 1
TV 4
Wort 6

Personen 29
Fotograf(in) 2
Kameramann/-frau 3
Redakteur(in) 23
Techniker(in) 1

Summe Länder: 49 Medien 441
Bild 274
Online 142
Rundfunk 98
Sonstige 35
TV 190
Wort 269

Personen 2783
Fotograf(in) 199
Kameramann/-frau 422
Producer 102
Redakteur(in) 1283
Sonstige 217
Techniker(in) 560


